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LINEA PRESUPUESTAL

Las curvas de indiferencia revelan las preferencias de los consumidores entre dos
bienes; pero no muestran qué bienes se pueden adquirir, mientras que una linea de
presupuesto sf lo hace. Una linea de presupuesto representa las diferentes combina-
ciones de dos bienes que un consumidor puede comprar, a determinados precios y con
un ingreso dado.

Un consumidor tiene un presupuesto de S6000, para adquirir jugos y pasteles. El precio
de cada jugo es de $1.000 y de cada pastel S500. Si gasta todo el presupuesto en jugos,
puede comprar:

$6.000 /1000 = 6 jugos (punto A de la curva)
Si gasta todo su presupuesto en pasteles, puede comprar:

$6.000 /500 = 12 pasteles (punto B de la curva)

También puede distribuir entre presupuesto entre jugos y pasteles (puntos C o D de
la curva). Por ejemplo. si compra 5 jugos a $1000, gasta $5000 y quedan $1000 del
presupuesto para comprar jugos. Como cada jugo cuesta $500, puede comprar también
dos jugos, punto C; y asi sucesivamente.




La linea de presupuesto, también llamada recta presupuestal seria:

GRAFICO 1. LINEA PRESUPUESTARIA DE JUGOS Y PASTELES

Fuente: Elaboracion propia

Una linea de presupuesto se puede desplazar. Se mueve a la derecha 0 a la izquierda
segin aumente o disminuya el ingreso del consumidor. Un cambio en el ingreso del
consumidor genera un desplazamiento paralelo de la linea de presupuesto. Un aumento
en el ingreso desplaza la linea de presupuesto del consumidor hacia la derecha: indi-
cando que puede comprar una mayor cantidad de ambos bienes. Una disminucion en el
ingreso desplaza la Iinea de presupuesto del consumidor hacia la izquierda: indicando
que ya no puede adquirir la misma cantidad de ninguno de los dos bienes. Ahora con un
ingreso de $7000, comprar mas de ambos bienes: puede comprar 7 unidades de jugo si
gasta todo su ingreso, 6 14 unidades de pasteles. (Ver grafico 2)
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GRAFICO 2. LINEA PRESUPUESTARIA
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Fuente: Elaboracion propia

Una linea de presupuesto también se mueve cuando el precio de uno de los bienes o de
ambos cambia. Por ejemplo: Si solo disminuye el precio del pie, la linea de presupuesto
permanece en el mismo punto de los jugos (eje Y); pero el eje X rota hacia la derecha
indicando que el consumidor puede comprar mas cantidad de pie con el mismo dinero.
Por otra parte, si el precio de los jugos disminuye, la linea de presupuesto permanece
en el mismo punto de corte del eje X, pero el eje Y. de los jugos, rota hacia la derecha
0 hacia arriba indicando que el consumidor pude compra mayor cantidad del producto,
con el mismo presupuesto se puede comprar una cantidad mayor de jugo con el mismo
dinero. Si los precios aumentan la linea de presupuesto se desplaza hacia la izquierda,

indicando que se debe comprar menos jugos y menos pie. (Ver grafico 3)
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GRAFICO 3. CAMBIO EN EL PRECIO DEL PIE

PASTELES

Fuente: Elaboracion propia

Si el precio del pie aumenta de $500 a S1.000 y el precio de los jugos permanece igual,
se compran menos pie y la misma cantidad de jugos. La linea presupuestal gira hacia
la izquierda como se aprecia en la anterior grafica:

$6.000 /1000 = 6 Unidades de Jugos

$6.000/1000 = 6 Unidades de Pie
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